ISSN 1818-9849

LR Py
/ 5 O
T AARU

W PO ERpe-1| QENT S PN | () Il PO

2016 / 1437



2016

1



i1



CD

9020

IBM (Ms Word 97,2000,XP)

.Arial

14

-11



3555 2900 00962 2 7211111:
00962 2 7211137:
e-mail: artsarabuni@gmail.com :

website: http://artsarabuni.yu.edu.jo:

-13

24 1966

101 1978

-14
-15

vi



27
49
67 ( )
99
115
145 ( )
)
173 (
(1030-998)

199
223

“Can You Make no Use of Nothing?” Madness, Heroism, Power in *
231 William Shakespeare’s King Lear

Fatin Awad Abubhilal
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Rhetoric of Death Amal dunql's in Hi jazi and Darwish
perspective

Khalil M. Al-Sheikh, Department of Arabic Language and Literature, Yarmouk
University, Irbid, Jordan.

Abstract

By reading “Ahmad abd al-Mu'ti Hijazi” poem “qitar al-janub” (the south train) and
Mahmud Darwish's poem “bayt min al-shi't”, “bayt al-janubi” (a verse of poetry, the
home of the southerner), the present paper studies the structer of modern Arabic poetry,
namely that of elegiac poetry .

It also discusses both poems as a kind of response and interaction of the tow poets
to dungl's poetic experience.
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The Novel Writing Techniques in the Novel of (Neigh of
Distances) by the Jordanian Novelist: Laila Al-Atrash

May Ahmad Yousef, Department of Arabic Language and Literature, Yarmouk
University, Irbid, Jordan.

Abstract

The importance of the novel (The Neigh of Distances) lies in its artistic narrative
construction, and its aesthetic language, which is evident in every line of it, and even in
every word.

This artistry stems from the techniques adopted by the novelist in order to construct
and narrate it.

The most important of these techniques is: the use of the speaker pronoun (first
person), as well as the consequent emergence of this strategies and techniques, which
had to appear, such as playing with time , cracking its line, and bouncing back, which
helped to evoke narrative scenes and link them together in a way that it persuaded the
reader , in addition to that is its high artistic constitute which is renewed in each section
of the novel.

The relations between the elements of the novel (the narrator, the story, and
recipient of the story) reveal a hidden strap which connects them all, and makes the story
one cohesive unit.
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Stylistic Features in the Poetry of Palestinian Prisoners

Mohammed Mustafa Kullab, Arabic Language Department, Faculty of Arts,
Islamic University, Gaza, Palestine.

Abstract

The study aims at studying the stylistic features in the poetry of Palestinian
prisoners in Israeli occupation prisons to determine the nature of prisoner poets' use of
language to shape their poetic achievement, express their experiences, find out the extent
of their ability to benefit from linguistic stimuli, and to open up to epistemic horizons
and semantic expectations that offer both the poet and the recipient active possibilities to
imagine the investigation methods with all their physical manifestations and moral
dimensions, and to produce a literary text which can make semantic and aesthetic effects
in the conscience of the recipient.

The researcher seeks to utilize the analytical descriptive approach which is
concerned with highlighting the most prominent stylistic features in the poetry of
Palestinian prisoner poets to reveal their semantic and aesthetic values including the
stylistic values of the verb, stylistic values of the adjectives in their metaphorical
pairings, stylistic values of nominal pairings, stylistic values for everyday language.

Key words: style, stylistic, metaphoric matching, slang words, prisoners.
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Novel of "Hiya Fi Mabad Alfann" of Tewfik Al-Hakim
Study in the Narration and Language

Layla Al-Saba’n, Department of Arabic Language and Literature, University of
Kuwait, Kuwait City, Kuwait.

Abstract

The novel of "Hiya Fi mabad alfann" is a real master piece in the form of narration
and language-as for narration, the events come logically sequential with in the usual
order of the novel beginning, climax and end. The Characters comes harm on side with
the events of the novel and adjacent to its intellectual structure. Moreover, the novelist
narrator's personality, embodied by the hero whose name was unknown, by Tewfik al-
hakim has emerged or appeared clearly.

The diversity of the setting between realistic and my ethical imagine Cary places
besides the factual geographical from hase given the text credibility when being
criticized by a critic, therefore the novelist has dwelled on explaining the details of the
places where he stays or passes nearby so that the scene can be complete and spacious
not confined to only one space lite the stage of the theatre. That is one of the
distinguished qualifications of the literal work to be a novel not a theatrical text.

As for "time" of the novel, it stays only for few days. It has started by the train trip
from Salz burg aly in Austral to Paris in France, then the rest of the events has taken
place in Paris. Time stops at the end of the novel in the dialogue which happened
between the novelist narrator and the my thick character, god of art; however, it resumes
to finish the events after the arrival of Morris's message.

As for the linguistic structure, we can notice that the narrator has depended mainly
on two styles or techniques of language forms: Sometimes the direct form which is
characterized by repenting round up style and that is clear in the text. On the other hand,
the em bodying gorm which is represented by his use of figures of speech in his
structures and em blemishing the description of his scenes. All of this has been very
clear since the rhetoric initialization in the first section of the narration where the
novelist narrate or compares or describes the train as a snake in three special stages of
movement, mobility not stability or constancy.

As for — dialogue, the narrator novelist has been always a main pout in the dialogue
and it has varied between internal self and external descriptive dialogues.
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Samples of Alienation in Iranian Women's Novels

Sumeh Aqajany, Researcher from Iran.

Kebra Gabarly, Department of Persian Language and Literature, Al al-Bayt
University, Mafraq, Jordan.

Abstract

This study aims at showing the emergence of alienation in Iranian women's
novels.The novels under study show that alienation results from the hegemony of
political and social power, the study has been divided into two parts: political alienation
and social alienation.

On the basis of this study, we can say that political and social engagement is the
first step to be free from political and social alienation.

Keywords: Iranian feminine novels, political alienation, social alienation.
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Uses and Gratifications of Online Social Networks by the
Sultan Qaboos University Students: Analytical Study

Abdullah K. Al-Kindi, journalism Department, College of Arts and Scocial
Sciences, Sultan Qaboos University, Oman.

Hilal A. Al-Rashiedi, Reseracher in journalism and electronic publishing,
Sultan Qaboos University, Oman.

Abstract

This study aimes to describe and interpret the uses and gratifications of online
social networks (OSN) by the Sultan Qaboos University's students, using a questionnaire
of a quota sample of 394 volunteer of undergraduate students, during spring 2013. The
study concluded that YouTube is the most network used by the respondents, followed by
Google Plus, Facebook, Twitter and Instagram. The study indicated that subjects
recreational, cultural and social issues are most preferred topics. The results showed that
students depends on OSN to communicate, access news and information, and to exercise
the freedom of expression.

The study revealed that most of the male respondents present their real names on
OSN. The results showed that the use of these networks does not exceed three hours per
day for most respondents, and the use of on OSN reduced the use of other media. The
study results indicated that the most important uses of OSN are: curiosity, search for
news and information, and the most important gratifications are: access to news and
information, communicate with friends, and entertainment.

Key Words: Uses, Gratifications, and Online Social Networks.
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Living Conditions for Families Displaced Valuable under
Syrian Crisis: Exploratory Study in Temporary
Accommodation Centers (Shelters) in the City of Damascus

Talal Abd al Mute Mustafa, Department of Sociology, University of
Damascus, Damascus, Syria.

Abstract

The study aims to identify the reflection of the crisis in Syria is expected to living
life to the family displaced within the Syrian interior through all of reality (housing,
food, health, education).

The study was descriptive analytical method, and the method of social survey
sample through a sample of displaced families in the city of Damascus, amounted to (97)
displaced families, and designed a questionnaire to collect the required data.

The study found a range of results, including:

1- The high number of couples of the unemployed.

2- low volume of household consumption of durable goods (TV - washing machine -
home phone - a private car) and also food commodities (meat - fruits - desserts),
and the decline in the number of meals from three meals a day to two meals.

3- The most prevalent diseases in the study sample households are mental illnesses and
diseases pressure, heart and crape, and most of these families treated in government
hospitals or affiliated charities, health centers, and increased need for displaced
families and medical relief.

No longer able to pay the costs of medical care for family members.

Key words: the crisis in Syria, the family displaced, Living conditions
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Urban Expansion and its Effect on the Uses of the Land at
the Countryside of Al Saqlawiyah Township Abu Sedira
County as Model

Ismail Mohamed Al-Isawi, department of geography, College of Education for
humanities sciences, Anbar University, Iraq.

Abstract

The research dealt with the study of urban expansion against the agricultural land in
the countryside of Saqlawiyah Township of Abu Sedira county.

The main aim of such research is to find out the uses of that land within that district
and explaining the reasons behind the phenomena of urbanization expansion and trying
to detect about the reasons which led to the great urbanization expansion in that land.

The descriptive approach was used in the research by analyzing the data which was
used in the research, depending on the statistical technique for analyzing the change of
times for the urbanization expansion in that land by using the percentage to show these
changes.

In the research,it has been discussed the urbanization expansion during three
periods in between 1977 2012.

It has been reached by searching the following results;
1.The urban expansion in all its forms was randomly towards arable land.

2.The agricultural land areas shrunk between the years 1987 to 2012 by a large margin
reached (-16.22%)

3.The number of housing units increased significantly and reached the Percentage to
114% between 1987-1997 and 71% and between 1997 to 2012, resulting in a
truncated a large areas of arable land and converted it to residential use.

2016/2/17 2016/1/14

197



5

1977

222 1988

-2
2003
. -3
5724 .1965
-4
45 1980
-5
-6
40 1987 21
-7
5 1978
-8
25 1990
-9
.51 .35 1977

C=Y1-YO-(K1-KO) Yt=yo+C.(K1- KO)-10

=C = YO

=(K1-KO)

43

198



222 -199

.2016

2016 1 13

(1030 -998)

( 1030-998)

199

*



872/ 259

"961-954/350-343 "

200



(1030-998)

962/ 351 "o

27

)

963/ 352

975/ 364 " "

®

" (5) 977

201

Q)

@

20/ 366

Q)



202

®

©

(10)

998/ 388



(1030-998)

11)

12)
-®)
" :(Pandey)
(14) "

(15)

203

711/ 92

.(13)n



@1)

(16)

.19)

(20)

1001 / 392

¥ 1026/ 416

1000/ 391



(1030-998)

@4

205

1004/ 395

@2)

1006/ 396



[(27)

(@8)

(9)

1007/ 398
_(80)
1009/400

206



(1030-998)

©2)

@64

1013/404

207

1014/ 405
1016/ 407
63)



1017/ 407 "o

@7

©9)

208

(35)

@8)



(1030-998)

" " 1018/ 409
" " 1018/ 409
-(40) " " " "
4y
42

1027/ 416 (somnath)

209



.(43)

_(44) (

(45)

(46)

@7

210



(1030-998)

" " 1025/ 416

49)

o ()

1025/ 416

(1)

211



(62)

(63)

64)

(55)

212



(1030-998)

591026/ 417

67)

59) 4

" " 1030/ 421

213



(9)

(62)

214

(60)

(63)

(61)



(1030-998)

64)1n "

(65)

(66)1r " n n

215



Sultan Mahmoud Al-Ghaznawi’s Consequent in India
(998-1030 AD)

Omer Saleh Al-omari, Department of History, Yarmouk University, Irbid,
Jordan.

Abstract

The study discussed the Sultan Mahmoud Al-Ghaznawi bin sobktkeen’s
Consequent in India (998-1030AD), as the lands of the Ghaznawi’a state were famous in
his era, This state expanded to the Binjab, lands till reaching Al-dekeen hills, this sultan
defeated all the Indian kings. His name was honored by many great works such as
spreading Islam in India, as well as his religious, cultural and social effect and
transferring Indian states into Islamic ones. He became one of the great Islamic heroes
with the title of conquer.

Keywords: Mahmoud Al-Ghaznawi. India. Spreading Islam. Consequents.
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L'utilisation du document authentique en classe de FLE: Le cas de la publicité- Une exploitation linguistique et
pédagogique du spot publicitaire "Camembert de Normandie"

Est-ce que l'exploitation de documents authentiques dans la classe de FLE
garantit toujours une amélioration claire sur le plan d'enseignement /
apprentissage d'une langue étrangére?

Est-ce que ce genre des documents authentiques réduit la peur et la tension
chez les apprenants de ne pas comprendre et les aide a bien maitriser des
différents aspects de la langue surtout le frangais oral?

Finalement, nous nous demandons ici si ce support authentique est efficace,
interactif et interculturel pour atteindre les objectifs demandés dans le plaisir et
pour que l'interculturalité soit bien exploitée dans les classes de FLE surtout en
Jordanie? Des questions restent ouvertes a la recherche pour entrer en contact
direct avec la langue et en contact indirect avec la culture frangaise.

* The paper was received on Dec. 6,2015 and accepted for publication on March 29, 2016.
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Conclusion:

Comme toute recherche vraie et vivante, cette étude imprévue au départ,
mais néanmoins évoquée comme impossible, a pu se réaliser et transformer cet
article en une situation d'échange culturel, linguistique, pédagogique et ludique.

En conclusion, il nous parait que les étudiants aiment bien travailler sur la
publicité parce qu'ils apprennent avec plaisir et sous une forme ludique le
vocablaire et les expressions qui les conduisent a la communication mais nous
avons encore besoin de bien activer ce support authentique dans la classe de FLE
en Jordanie.

Nous proposons d'ouvrir plus de perspectives pédagogiques sur ce théme
pour ne pas limiter les connaissances des apprenants a des mots isolés, et axer
leurs connaissances et leurs capacités sur la communication orale dans la classe.
En plus, nous proposons d'utiliser des supports authentiques avec les débutants
comme avec les intermédiaires pour que le processus de I'enseignement /
apprentissage soit réussi et efficace, et puis, pour que l'apprenant progresse en
frangais.

Répondre a la curiosité des étudiants est une question trés importante parce
qu'ils veulent découvrir ce qui est & l'intérieur de la publicité. Donc, quels sont
les moyens pédagogiques pour traiter avec cet aspect? Comment aider les
¢tudiants & comprendre le contenu ou le message de la publicité? Travailler sur
les difficultés rencontrées dans I'apprentissage du francais a travers la publicité
est une question qui n'est pas évidente et qui mérite d'étre étudiée. Chercher et
choisir toujours des méthodes publicitaires destinées a l'apprentissage d'une
langue étrangére exigent un grand effort pour développer et élaborer ces
méthodes dans un but didactique. Comment aider les étudiants a acquérir du
francais en utilisant les spots publicitaires? Des nouvelles propositions sont
lancées sur place en espérant trouver des solutions efficaces et des analyses qui
servent a développer ce domaine intéressant.

De plus, il nous semble que le développement de l'exploitation de la
publicité dans la classe de FLE permet d'acquérir les notions indispensables a la
communication quand elle est a la base de nombreuses activités ludiques et
variées mais il faut trouver les meilleurs moyens pour les utiliser et réinvestir en
situation et cela laisse d'autres propositions a faire.

La question qui se pose dans ce lieu est, quelles sont les conditions
nécessaires pour introduire et intégrer les supports authentiques dans la classe de
FLE afin de développer et améliorer les compétences communicative et
interculturelle chez les apprenants?
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Exploiter un document oral qu'il soit authentique et didactisé passe par trois
phases: la pré-écoute, I'écoute, et la post-écoute. L'objectif de cette division en
trois temps est de faciliter I'acces au sens et préparer I'apprenant a une écoute et
a une meilleure compréhension du document sonore et enfin, rafraichir sa
mémoire en ce qui concerne ce produit propose.

Pour mieux comprendre la publicité "Camembert", il faut avant tout
comprendre l'histoire de cette alimentation et l'évolution de la maniére de
manger et puis, chercher le plaisir dans le processus de l'apprentissage.
L'enseignant peut exploiter la publicité en demandant & ses étudiants de raconter
en détail tout ce qu'ils voient et entendent et d'en faire un commentaire en
utilisant les compétences langagiéres qu'ils posseédent déja.

Tant que certaines cuisines ont une longue histoire, I'enseignant doit orienter
ses ¢tudiants afin de les former a étre au courant de la culture culinaire proposée.
Ensuite, les apprenants peuvent partager leur gastronomie et leur histoire
culinaire avec leur enseignant.

Les documents authentiques comme la publicité facilitent toujours la
mémorisation et la réutilisation des acquis dans une autre situation comme les
notions indispensables a la communication dans une classe calme avec des
¢tudiants attentifs, réceptifs et motivés par les activités que l'enseignant propose.
Et cela représente un véritable défi pour eux. Choisir un document authentique
qui représente la France par exemple, permet d'ancrer la langue dans une réalité
culturelle et de confronter les étudiants a la civilisation du pays. Et comme cela,
ce genre du document se termine dans l'intérét de tous sous une forme ludique.
Notre travail actuel est axé toujours sur la communication et pas seulement sur le
lexique.

"Pour permettre a l'apprenant de se livrer a une "consommation” sociale du
document et non a une consommation scolaire: comprendre un document, c'est
comprendre les intentions qui ont présidé a sa composition, réagir comme on
l'aurait fait dans la réalite par un comportement qui répond justement a ces
intentions". (Delhaye, 2003)
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Le texte oral a été téléchargé via Internet afin de faciliter son exploitation et
sa compréhension par l'apprenant. Nous avons choisi d'exploiter ce document
pour travailler aussi bien la compréhension orale que I'expression orale; c'est-a-
dire, comprendre, ensuite produire et exprimer. L'apprenant écoute une seule
voix et un discours a débit rapide. Il aborde une question de civilisation et de vie
frangaise (l'art culinaire francais), il aborde les qualités de ce produit afin
d'attirer I'attention des apprenants a ce genre de fromage.

Donc, le théme concerné est toujours le repas ou la nourriture. Les objectifs
a tirer de cette publicité sont: bien comprendre le message publicitaire, repérer
les représentations qu'elles véhiculent et avoir une idée sur la culture francaise.
Bien évidemment, on peut déclencher une discussion libre sur la cuisine
francaise et méme sur l'art culinaire frangais en général. L'enseignant peut
¢galement demander a ses étudiants de faire ou d'effectuer une recherche plus
approfondie sur la cuisine frangaise ou la culture cuisiniére de France. Ce genre
d'activité permet aux apprenants de comprendre qu'il y a des similitudes dans
toutes les cultures, mais chaque culture a sa propre spécificité. Par conséquent,
reconnaitre la similarité ou la diversité culturelle conduit a une conscience
interculturelle.

La photographie joue un role trés important a enraciner le contenu et la
signification de la publicité dans la mémoire des apprenants.

Les couleurs, les gestes, les mimiques et les éléments culturels dans le spot
publicitaire prennent une place et un espace en exposant la publicité. A notre
avis, il serait trés bien que l'enseignant qui veut utiliser ce genre de document
authentique dans sa classe de FLE, prenne en compte la diversité et la différence
de ces supports qui ont un théme publicitaire exceptionnel pour qu'il puisse
construire ses cours sur une base scientifique afin de découvrir des cultures
francophones et maternelles.
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trés particulier que nous allons exploiter dans la classe de FLE. Notre but est tout
simplement clair et précis: attirer le public adulte universitaire.

Pour cela, nous avons choisi des apprenants de FLE, niveau Bl (niveau
intermédiaire — deuxiéme et troisiéme année) a I'Université du Yarmouk en
Jordanie dans le cadre d'une legon expression/compréhension orale.

N'oublions pas que cette publicité concerne un produit frangais vendu aux
Frangais, donc elle représente le réve frangais qu'on veut vendre aux Frangais et
elle s'appuie sur des représentations qui sont également frangaises. Ce travail
interculturel méne a une analyse des clichés et des stéréotypes de la France
présents chez les frangais, puis sur une réflexion sur les clichés et les stéréotypes
sur la France présents chez les étudiants. Cette publicité qui refléte I'art culinaire
francais traite des objets de la vie de tous les jours. Le document authentique
choisi est un document télévisuel tiré de TVS intitulé "Savourez un souvenir de
France! Normandie: un vrai voyage en France".

FABRICANTS b

i 2
DE CAMEMBERT @
o

DE NORMANDIE ..

®i

@ O
®)

N wes

=

Les images trouvées dans notre article livrent tout de suite un certain
message dont la substance est linguistique. R. Barthes affirme que "le message
linguistique est donc double: de dénotation et de connotation. Les images
reflétent une peinture alimentaire avec deux valeurs euphoriques: celle de la
fraicheur du produit et celle de la préparation purement ménagere” (Barthes,
1964). En bref, un signifié esthétique frangais qui nous donne envie de déguster
les plaisirs de la table francaise.
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et ils suivent 3 heures par semaine. Certainement, ils vont affronter une difficulté
pour bien comprendre tout le contenu de cette publicité et en quoi elle symbolise
la culture frangaise. Un petit spot publicitaire qui favorise a acheter et essayer ce
nouveau produit. Les étudiants restent étonnés devant ce genre de fromage, sa
forme, son golt, son origine et son prix élevé. Par contre, ils ont envie d'essayer
et de gofiter le "Camembert" comme fromage frangais parce que cela fait partie
de la vie et de la culture francaise. L'enseignant décrit en détails tout ce qui est
dans la publicité aprés avoir posé des questions a ses étudiants et leur donne un
apercu général sur la vie en Normandie et surtout sur son importance et sa
célébrité en France avec ses produits culinaires. L'enseignant explique a ses
¢tudiants de quoi se compose le fromage de "Camembert" et décrit en détail ses
ingrédients. En revanche, il peut leur raconter la maniére de sa fabrication en
exposant quelques photos ou un petit vidéo. De cette manicre, I'enseignant peut
intéresser ses étudiants a ce produit . L'objectif final, c'est l'intérét linguistique
de tous dans la classe de FLE avec pour objectif de "découvrir, faire connaitre et
essayer ce genre de fromage francgais".

Quand I'enseignant décide d'utiliser des documents authentiques comme la
publicité dans sa classe de FLE, il est obligé de mettre I'accent sur les objectifs
souhaités a réaliser de la legon. Visionner la publicité deux ou trois fois par les
apprenants vise a réaliser et effectuer des compétences langagiéres chez eux.

L'enseignant écrit tous les nouveaux mots au tableau blanc et les explique
en francais. Il apporte la carte de la France pour montrer aux étudiants les
coordonées géographiques de la Normandie.

L’enseignant doit demander par exemple a ses ¢tudiants de deviner le
produit de la publicité et de justifier leurs hypothéses. Cette question parait
intéressante pour les apprenants parce qu'ils ont une bonne créativité et une
féconde imagination qui reflétent leur capacité a analyser et & comprendre le
théme essentiel de la publicité. Visionner la publicité pour la deuxiéme fois
invite les apprenants a vérifier leurs hypotheses et confie a l'enseignant de
demander a ses ¢tudiants a qui s'adresse le produit et quels sont les éléments
disponibles dans la publicité pour faire parvenir le message au public. En effet,
la publicité illustre la vie quotidienne du pays dont on apprend et parle la langue.

La publicit¢é comme un document authentique en classe de langue est un
support didactique souple et flexible a traiter. Avec les avancées technologiques,
il est possible au moment actuel de renouveler et moderniser le matériel au jour
le jour quel que soit I'endroit du monde ou I’on se trouve.

Dans cet article, nous avons proposé le spot publicitaire "Camembert de
Normandie": un produit fromager frangais trés réputé et reconnu partout dans le
monde qui porte un message sur la culture et la cuisine francaise. C'est un théme
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FLE est trés prometteur parce qu'elle est plus intéressante qu'une page de manuel
et elle comprend un discours et des images animées qui aident a la
compréhension. Or, les étudiants comprennent la publicité a 1'aide des images et
ont a la fin un message linguistique qui présente une langue en situation et c'est
ce qu'on appelle "I'apprentissage culturel".

Dans la partie pratique de cet article, on a bien choisi un document
authentique qui représente la culture frangaise. On a exploité le "Camembert"
dans la classe de FLE afin que l'interculturalité soit efficace et interactive. Pour
bien activer une véritable situation de communication dans la classe, I'enseignant
pose des questions en frangais a propos du spot publicitaire et puis il attend les
réponses de la part des étudiants. En fait, le visionnement et 1'écoute active sont
des activités obligatoires a faire dans la classe de FLE. A notre avis, le choix de
la publicité doit étre logique, pratique et adapté au niveau des étudiants qui se
divisent en deux groupes: forts et faibles.

Le spot publicitaire "Camembert de Normandie': un exemple de séquence
linguistique et pédagogique

I'!l’ll(‘(—’

NORMANDIE

AU LAIT CRU

=8
r‘ % \ég f

BLE gy, L-\L.\;T‘h"'“ 0‘%
Tro D

Les étudiants restent curieux et impatients pour découvrir le contenu de la
publicité dans la classe. L'enseignant leur montre le spot publicitaire pour leur
donner une petite idée sur le produit a traiter. L'enseignant remarque et surveille
la réaction de ses étudiants a propos de cette publicité et puis, il commence a
poser des questions variées sur ce qu'ils ont vu afin d'obtenir des réponses
logiques et honnétes sur le produit publicitaire. Le "Camembert de Normandie"
est I'exemple de cette séquence linguistique et pédagogique. Les étudiants a
l'université de Yarmouk qui sont impliqués dans le cours de la compréhension et
expression orales ont un niveau intermédiaire (en deuxiéme et troisiéme année)
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utilisé pour le cours de langue. S'intéresser a l'usage de spots publicitaires
diffusés par des chaines de télévision frangaise comme TF1, France 2, France 3,
M6, TVS, exploite la possibilité de travailler la langue-culture frangaise dans une
perspective interculturelle auprés des apprenants de frangais. Déclencher la
problématique des documents authentiques dans le domaine de la didactique des
langues-cultures nécessite un effort personnel de la part de l'enseignant parce
que la publicité par exemple est un moyen d'apprendre la langue cible. En effet,
c'est un échange culturel, linguistique et pédagogique spécifique parce qu'il
conduit & une compétence communicative et interculturelle. Proposer un produit
de la publicité ou de la vie quotidienne qui a le théme du repas, de la nourriture
ou bien de la cuisine donne aussi aux apprenants l'occasion de progresser en
langue, de bien comprendre le contenu linguistique et culturel et de contacter ou
communiquer librement avec les autres.

Bien évidemment, l'apprenant sera capable de comparer deux cultures et
faire une étude ou une analyse comparative des publicités de deux cultures et
c'est ce qu'on appelle l'interculturalité.

Grace aux activités de discussions libres et aux débats, I'apprenant peut
donner son avis ou plut6t son point de vue sur le théme d'une publicité proposée.
Tout cela aide a créer une ambiance de communication efficace dans la classe du
FLE.

L'interaction des étudiants vis-a-vis la publicité en classe de FLE:

L'enseignant entraine ses ¢tudiants a participer oralement a la vie et a
l'ambiance de la classe pour élaborer et développer des stratégies de
compréhension en utilisant leurs propres connaissances linguistiques et leurs
compétences langagicres.

Lors du premier visionnement, les étudiants seront trés enthousiastes et
motivés d'entendre le frangais et de voir une nouvelle culture étrangére avec des
images car c'est un genre des activités de la communication qui font sens. Dans
ce cas 1a, les étudiants utilisent la langue francaise de fagon naturelle dans une
situation de communication dite "authentique". Quand les apprenants entendent
et voient la publicité, ils seront obligés d'utiliser du vocabulaire et certaines
structures qui leur permettent d'améliorer la prononciation et la compréhension
orale et puis de mémoriser beaucoup plus rapidement et facilement le lexique et
les expressions.

Ce genre de document authentique est destiné aux adultes universitaires
pour les divertir parce qu'il leur donne 'occasion de voir et entendre la langue et
la culture. Quant aux étudiants, plus ils comprennent, plus ils sont super motivés
pour essayer de comprendre davantage. L'avenir de la publicité dans la classe de
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publicité est fortement accessible, lisible et compréhensible. C'est pourquoi les
spots publicitaires doivent entrer en classe de FLE en Jordanie grace a l'accés
authentique a la réalité étrangére et a des cultures diverses et différentes.
Travailler les quatre compétences langagiéres dans la classe de FLE exige
d'orienter notre réflexion sur les caratéristiques du document authentique
exploité. La compréhension orale et écrite en plus de 1'expression orale et écrite
fait 'objet de la communication a I'aide des documents authentiques utilisés en
classe de langue. Pour cela, il faut privilégier les approches ludiques et
diversifier les supports qui seront de préférences authentiques. La publicité vise
toujours a la "communication réelle" en exposant le patrimoine culturel et en
proposant de nombreuses activités aux étudiants mais en évitant toute la
monotonie dans l'apprentissage. De plus, "La langue est utilisée en contexte et la

participation de tous est facilitée par la motivation et le plaisir".(Meyssonnier,
S., 2005: 6).

Meyssonnier, S. confirme que "Les étudiants peuvent mémoriser a la fois du
lexique mais surtout ces éléments linguistiques sont associés a une
prononciation et a une intonation correcte”. Cela veut dire que I'exploitation de
la publicité dans la classe de langue permet donc de travailler sur le plan lexical
et sur le plan de la prononciation et de la prosodie.

Donc, regarder et entendre une véritable publicité est un moyen trés
motivant pour les étudiants parce qu'elle permet de leur donner confiance en
eux. Et c'est pourquoi on la considére comme un support authentique conduisant
a un vrai apprentissage.

Il est vrai que I'enseignement d'une langue étrangeére nécessite de trouver
des moyens attrayants et divertissant pour faciliter le processus de
l'apprentissage mais il faut tenir compte des compétences a acquérir de cet outil
qui a de nombreux atouts.

Dans cette partie de notre recherche, nous faisons des propositions
pédagogiques et nous exposons une expérience professionnelle et pratique en ce
qui concerne l'utilisation de spots publicitaires avec des étudiants en classe du
FLE dans une visée "interculturelle" de I'enseignement. Ce genre de documents
dits "authentiques", en tant que porteurs d'informations aussi bien linguistiques
que culturelles spécifiques, utilise des approches communicatives comme un
support pédagogique afin de développer la compétence de communication et
dynamiser la classe des étudiants apprenants le francais en langant I'aspect
ludique qui rend I'ambiance générale plus intéressante et plus amusante.

Intégrer des documents authentiques dans la classe de FLE, donne une
valeur esthétique au cours et met l'accent sur I'élaboration du matériel didactique
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dans la classe de FLE. Son aspect ludique apportera certainement de
l'enthousiasme et de la gaieté dans l'apprentissage.

En ce qui concerne le choix de la publicité, nous devons choisir le spot
publicitaire selon l'aspect linguistique qu'on travaille et également selon le theme
qu'on traite en cours. A vrai dire, la motivation des apprenants est un facteur
essentiel dans le bon déroulement de leur apprentissage. Ainsi, il nous parait trés
intéressant et passionnant de motiver les apprenants en exploitant la publicité
dans la classe. Normalement, les étudiants sont super motivés par les supports
authentiques car ils répondent vraiment a leurs besoins et les aident a entrer
facilement dans l'apprentissage d'une langue étrangere. La publicité est donc un
support amusant qui favorise le plaisir d'écouter, de regarder et de bien
comprendre la langue étrangére. De cette maniére, les apprenants seront
impliqués activement dans un apprentissage motivant et ludique. Les publicités
qui comprennent des paroles et des images jouent un role trés significatif dans la
compréhension et dans 'arrivée au sens du message d'un tel spot publicitaire.

Il est donc intéressant et fort utile d'exploiter ce document en cours de
langue étrangére afin de comprendre le message linguistique qui présente une
langue en situation. L'apprentissage d'une langue étrangére est toujours axé sur
l'oral: cela motive et encourage les apprenants a contacter avec les sons et les
structures de la langue étudiée. "L'acquisition des savoir langagiers implique
que l'apprenant soit mis en contact avec des discours en langue étrangere”.
(Henri, H., 1991: p. 21)

Le spot publicitaire a l'intérét de pouvoir travailler des compétences tres
variées. Tout d'abord, la compréhension orale. Cette compétence est présente au
tout début de I'apprentissage en langue étrangere, on le voit dans les cours d'éveil
aux langues, chez les enfants en bas dge qui commencent par écouter des sons
dans les comptines et les chansons pour se familiariser a la musicalité de la
langue étrangére. Le spot publicitaire est notamment fondé sur son aspect
sonore, une ambiance particuliére faite de musique, de sons, et de paroles
facilement mémorisables .

Outre I'aspect sonore, le spot publicitaire c'est aussi un petit film visuel qui
met en scéne des images et du texte. Il permet donc de travailler la
compréhension écrite ainsi que la communication non-verbale. Lancien, T.
souligne que "L'image mobile présente le trés gros avantage par rapport a
l'image fixe de nous restituer le non-verbal dans son intégralite” (p.6).

En effet, nous avons abordé les atouts de I'exploitation de la publicité en
classe de langue étrangére et nous avons évidemment traité la question de leurs
exploitations pédagogiques efficaces dans le processus
d'enseignement/apprentissage d'une langue étrangére. Selon I'enseignant, la
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fréquemment les publicités a la télévision et cela se répéte presque tous les jours
et les aide a bien comprendre et retenir le spot publicitaire. Autrement dit, les
¢tudiants sont toujours en contact direct avec les médias sociaux et ont toujours
l'acces aux publicités audibles et lisibles. Comme la publicité est ludique, elle
permet a l'enseignant d'éviter la monotonie dans l'apprentissage. "La langue est
utilisée en contexte et la participation de tous est facilitée par la motivation et le
plaisir”. (Meyssonnier, S, 2005: 6).

Nous pensons aussi que dans ce monde ou la publicité est omniprésente, le
professeur se doit de proposer un travail a l'aide de ce support, non seulement
pour prendre en compte cet aspect actuel mais aussi et surtout pour éveiller
l'esprit critique des étudiants.

La publicité est un support court au discours efficace qui permet
d'approfondir les capacités linguistiques de I'apprenant et de renforcer également
ses connaissances interculturelles. Favoriser la conscience interculturelle chez
l'apprenant est indispensable pour donner aux étudiants une meilleure
connaissance de la notion de culture. La publicité et les spots publicitaires sont
un excellent moyen de questionner cette notion et de la mettre en perspective
dans notre société de consommation. Son exploitation peut mener a une étude
comparée des pratiques de consommation, des marques et des produits a la
mode, des techniques de vente, du marketing. Elle peut aussi amener les
¢tudiants a parler de leurs réves a partir d'un produit et a comparer leurs
imaginaires. L'analyse de deux publicités d'un méme produit, I'une en langue
maternelle, l'autre en langue francgaise, peut s'avérer trés intéressante d'un point
de vue interculturel. Si le professeur parvient a expliciter et mettre en contact les
différentes représentations alors l'apprenant verra ses horizons linguistiques et
culturels s'élargir.

Pour ce qui est des compétences linguistiques, Meyssonnier, S. confirme
que "Les étudiants peuvent mémoriser a la fois du lexique mais surtout ces
élements linguistiques sont associés a une prononciation et a une intonation
correctes.” Cela signifie que l'exploitation de la publicité en classe de FLE
permet de travailler a la fois le lexique et la prononciation. Bien sir, cela
demande a l'enseignant d'imaginer et de créer des activités supplémentaires
(orales, écrites, individuelles ou collectives) qui viendront compléter ce support
et qui permettront aux étudiants d'utiliser toutes les compétences requises pour
l'apprentissage d'une langue étrangere.

L'enseignement de la publicité peut tout a fait donner lieu a des discussions
et & des débats (pour ou contre l'utilisation d'un produit? Peut-on mentir au
consommateur?...) et ainsi créer toutes sortes de situation de communication

255



Al-Muhaissen

concerné par la publicité? Et comment ils se représentent leur vie grace au
produit concerné?

En quoi ces représentations se ressemblent, divergent...? Pour obtenir des
réponses a ce type de questions interculturelles, nous devons réfléchir sur la mise
en place de stratégies capables de faire émerger un discours personnel en classe
de FLE, sur les voies qui puissent amener les étudiants a exprimer leurs
sensations et leurs émotions.

Pour finir, il ne faut pas oublier l'aspect critique que suppose tout travail
autour de la publicité, support qui joue notamment avec les fantasmes, les
émotions et la mémoire du public. En tant que professeur de FLE, nous pensons
que nous devons faire appel au sens critique des étudiants, ou du moins éveiller
chez eux cette capacité de se questionner et de réfléchir a ce support qu'ils ont
quotidiennement sous les yeux: la publicité. Cette réflexion passe par plusieurs
étapes. Tout d'abord, on pourra demander I'avis des apprenants sur la publicité, a
savoir si elle est réussie ou non, si elle leur donne ou non envie d'acheter le
produit. Ensuite, on pourra leur demander de repérer plus précisément les
¢léments du support publicitaire qui donnent envie d'acheter le produit (dans le
texte, les sons, les images...). Le choix du support publicitaire dépendra
é¢videmment des aspects linguistiques et interculturels a travailler ainsi que du
théme traité en classe. Une concertation, une discussion ou au moins la prise en
compte des golits et intéréts des étudiants est souhaitable quand on sait que la
motivation des apprenants est un facteur essentiel dans le bon déroulement de
l'apprentissage. Connaitre les pratiques de consommation des étudiants permet
de choisir une publicité susceptible de les intéresser. On pourra par exemple
proposer une publicité qui concerne un produit qu'ils utilisent quotidiennement
(café, chocolat, téléphone, gel douche...) ou des marques qu'ils connaissent
(Nescafé, I'Oréal...). Ceci ne doit pas pour autant empécher le professeur
d'introduire des publicités originales qui ne sont pas forcément faciles a saisir
pour les étudiants car, nous le répétons, la publicité est un support qui doit
permettre un travail interculturel. Pour rendre les étudiants plus actifs et
autonomes, on pourra aussi leur demander de chercher eux-mémes des supports
publicitaires a étudier en classe, peut-étre que cette recherche pourrait d'ailleurs
faire l'objet d'un exposé par groupe de deux ou trois (présenter une affiche ou un
spot publicitaire) et puis faire de petites discussions entre les étudiants a propos
de sujet de la publicité.

L'intérét de la publicité en classe de FLE

Nous pensons que la publicité est la plupart du temps accessible, lisible et
compréhensible pour nos étudiants qui sont en contact quotidien avec des
campagnes publicitaires dans la rue ou dans leur foyer. Les étudiants regardent
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en demandant aux étudiants comment ces deux aspects fonctionnent, se
coordonnent, s'enrichissent, se complétent ou, plus rarement, entrent en
contradiction.

R. Barthes définit la publicité de cette manicre: "Toute publicité est un
message: Elle comporte bien en effet une source d'émission qui est la firme a qui
appartient le produit lancé (et vanté), un point de réception, qui est le public, et
un canal de transmission, qui est précisément ce qu'on appelle le support de
publicité" (Barthes, 1963: p. 91-96). Cette définition de la publicité est trés utile
pour envisager un cours de FLE sur un support publicitaire et invite les
apprenants a réfléchir, le récepteur et le produit concerné par le support que nous
leur proposons.

R. Barthes distingue deux types de message. Premiérement, le message
analytique: "Le premier message (c'est la un ordre arbitraire d'analyse) est
constitué par la phrase saisie (s'il était possible) dans sa littéralité, abstraction
faite, précisément, de son intention publicitaire” (Barthes, 1963: p 91-96).
Ensuite, le message global: " C'est en un mot l'excellence du produit annonce”
(Barthes, 1963: p 91-96). Pour nos étudiants de FLE, il est évidemment plus
facile de repérer le message analytique que de bien comprendre le
fonctionnement du message global mais ceci ne doit pas nous faire reculer
devant l'intérét d'une analyse autour du slogan publicitaire, cette phrase clé de la
publicité, celle qui fait vendre, qui attire et reste gravée dans les mémoires. Cette
analyse du slogan donnerait lieu a une réflexion sur la langue (lexique,
grammaire, syntaxe), sur ses effets (jeux de mots, musicalité) propres a toucher
le public concerné par la publicité.

Ce qui améne R. Barthes a faire le lien entre la publicité et la poésie:
"Autrement dit, les criteres du langage publicitaire sont ceux-la méme de la
poésie: figures rhétoriques, métaphores, jeux de mots... " et a exprimer la magie
de la publicité: "L'excellence du signifiant publicitaire tient ainsi au pouvoir,
qu'il faut savoir lui donner, de relier son lecteur a la plus grande quantité de
monde possible, le monde c'est-a-dire expérience de trés anciennes images,
obscures et profondes sensations du corps, nommées poétiquement par des
générations, sagesse des rapports de ['homme et de la nature, accession patiente
de [l'humanité a une intelligence des choses a travers le seul pouvoir
incontestablement humain: le langage" (Barthes, 1963: p 91-96). Le support
publicitaire est donc susceptible de s'adresser intimement a nos étudiants, une
spécificité que nous ne devons pas négliger en classe de FLE car c'est par 1a que
nous pensons pouvoir engager un travail autour des représentations dans une
optique interculturelle: Comment les étudiants se représentent le produit
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On peut dire ici que 'utilisation et l'exploitation des documents authentiques
a des fins didactiques et a des fins de communication s'est largement
développée. L'introduction de documents authentiques dans un ensemble
méthodologique ou dans une classe de langue présente de nombreux atouts.

e D'aprés E. Berard, les avantages et les intéréts des documents authentiques
d'un point de vue didactique sont multiples:

1) Ils donnent et permettent aux apprenants d'étre en contact direct avec
l'utilisation réelle de la langue étrangére.

2) lls permettent d'unir étroitement l'enseignement de la langue et celui de la
culture et de la civilisation.

3) Ils sont une grande source de motivation pour l'apprenant parce qu'ils sont
tirés de la réalité et des modes de vie et de pensée. Ils aident 'apprenant a
comprendre la langue de l'autre.

4) Ils facilitent la production écrite et orale des apprenants et développent les
savoir-faire divers dont I'apprenant aura besoin en situation réelle.

e Les inconvénients des documents authentiques d'un point de vue didactique
sont multiples aussi:

Ce qui limite I'exploitation des documents authentiques en classe de langue,
ce sont les points suivants:

1) IIs ne constituent pas le support fondamental d'un cours aux niveaux débutant
et intermédiaire.

2) Ils ne peuvent pas étre considérés comme un remede-miracle aux différents
problémes soulevés par I'enseignement d'une langue étrangere.

3) Ils nécessitent une fine et laborieuse analyse pédagogique: la complexité de
certains documents, leur longueur ou une langue trop spécialisée.

Qu'est-ce que la publicité?
q p

L'image dans le support publicitaire joue un role prépondérant et entretient
une relation trés forte avec le texte. Qu'elle soit animée (spot publicitaire) ou
immobile (affiche publicitaire), il semble évident qu'une exploitation
pédagogique de la publicité en classe de FLE ne peut ignorer un travail autour de
cet aspect visuel.

Nous pensons que dans la plupart des cas, une analyse de l'image doit se
faire au tout début de la séquence, ne serait-ce que pour familiariser les étudiants
au théme que nous allons aborder. Ensuite, cette premiére analyse sera
complétée par d'autres, quand d'autres aspects du support seront appréhendés,
notamment le texte. Une comparaison entre l'image et le texte pourra avoir lieu,
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Ou peut-on trouver des documents authentiques?

Actuellement, on peut trouver des documents authentiques sur le réseau
internet. L'accés a internet "est une source intarissable de documents
authentiques variés, accessibles dans le monde entier..." (Cord, 2000: p. 240).
On peut y trouver notamment des publicités, des paroles de chansons, des
affiches, des annonces, des interviews... a I'aide de moteurs de recherche comme
google, yahoo ou youtube. Outre le réseau internet, les documents authentiques
sont visibles dans les réseaux frangais a I'étranger: Ambassades, Instituts
Frangais, écoles frangaises qui mettent a disposition du public tous types de
documents (programmes, brochures, journaux, prospectus, formulaires,
affiches...) susceptibles d'aider les apprenants a mieux connaitre les différentes
institutions ou ils peuvent étre en contact avec la langue francaise. Enfin, il est
toujours intéressant de profiter de séjours dans les pays francophones pour
rassembler un certain nombre de documents qui pourraient intéresser les
¢tudiants: magazines, revues, brochures, publicités, emballages, notes, modes
d'emploi, étiquettes, tickets de caisse, etc.

L'intérét du document authentique en classe de FLE

E. Berard (1991: 50-51) expose de trés bonnes raisons pour l'utilisation des
documents authentiques en classe du FLE:

1- Motiver l'apprenant. Les apprenants de niveau débutant peuvent étre motivés
positivement quand ils comprennent des échanges réels.

2- Favoriser 1'autonomie des apprenants. Effectivement, si nous développons des
stratégies de travail reposant sur les documents authentiques, les apprenants
pourront utiliser ces stratégies en dehors de la classe.

3- Analyser la langue par I'utilisation des documents authentiques touche a la
langue et aux contenus de l'enseignement/apprentissage en exposant les
apprenants a des aspects de l'usage langagier. Les documents authentiques
constituent des objets sur lesquels nous pouvons appliquer des techniques
d'analyse afin de dégager les régles de fonctionnement de la communication
dans la langue.

4- Offrir du frangais véritable.

5- Insérer un document authentique dans le cours aide a présenter une situation
de communication réelle.

6- Enrichir profondément I'apprentissage de la culture et de la civilisation chez
l'apprenant.
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Quels sont les types de documents authentiques?

Les documents authentiques sont particuliérement nombreux et variés. La
diversité des supports authentiques dans la classe de langue offre a 1'apprenant
un contact direct avec la vie frangaise, la culture, la civilisation et 1'actualité. On
sépare les documents authentiques en quatre:

1) Les documents authentiques écrits:
Les textes fonctionnels de la vie quotidienne comme:

Un horaire de bus, un prospectus, une fiche mode d'emploi, un emploi du
temps, une recette de cuisine, et ceux de la vie administrative comme un
formulaire d'inscription ou un constat a l'amiable d'accident, en plus des
documents médiatiques comme un bulletin météo, horoscope, faits divers, tests
de personnalité, jeux, articles informatifs, un horaire de chemin de fer (un
horaire de train, un calendrier, une carte de visite, une critique littéraire, une
publicité, des formulaires pour ouvrir un compte bancaire ou pour obtenir une
carte de séjour, des résultats sportifs, un article de journal, des petites annonces,
un dépliant touristique, un tract, etc.

2) Les documents authentiques oraux:
L'oral spontané comme:

Conversations a vif, interviews réalisées pour la radio, débats, discussions,
échanges quotidiens, etc.

L'écrit oralisé comme:

Informations radiophoniques ou télévisées, discours politiques, chansons,
sketches, poemes, bulletins d'informations ou de météo, feuilletons, etc.

3) Les documents authentiques visuels et télévisuels:
Des textes médiatiques et des documents sonores comme:

La publicité télévisée (particulierement représentative de la civilisation d'un
pays, un programme de télévision ou de cinéma, la bande dessinée qui a connu
une extension importante ces derniéres années, la vidéo (c'est I'image animée),
des films, un documentaire, les clips vidéos, etc.

4) Les documents authentiques électroniques:

L'accés a Internet. C'est un support authentique (textuel, visuel et
audiovisuel) qui utilise souvent des logiciels a vocation linguistique.
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Qu'est-ce que le document authentique?

"Le document authentique est un document écrit, audio ou audiovisuel
destiné au départ a des locuteurs natifs mais que l'enseignant collecteur l'utilise
dans des activités qu'il va proposer en classe” (Aslim-Yetis, V.. 2010). Les
documents authentiques apparaissent pour la premiére fois dans le domaine du
FLE dans les années 1970. IIs sont assignés a des fins communicatives et a la
réalisation de situations réelles de communication. "Le développement du moi et
du moi social de l'apprenant et dans sa capacité a entrer en relation avec les
autres” (Nikou, 2002: 26). Le document authentique contient toujours un
message explicite ou implicite que le destinataire doit découvrir. Par cet aspect,
il constitue un support ludique et attirant pour nos apprenants. Parce qu'il
s'adresse d'abord a des natifs, c'est un support particulierement culturel qui
oblige le professeur a prendre en compte cette spécificité lors d'une exploitation
en classe de FLE. De toute facon, pour reprendre la pensée de Porcher "Il y a du
culturel dans le linguistique” (Porcher, 1986: 34), tout enseignement en FLE
doit savoir lier les compétences linguistiques aux compétences culturelles. R.
Kawecki (2004: 31-32) affirme que "Les documents authentiques permettent
d'ancrer 'apprentissage dans la vie réelle. Vivants, souvent ludiques, ils sont
sources de divertissement pour les étudiants et stimulent leur motivation (...) les
documents authentiques exposent nos étudiants a une langue, la vraie, celle de
la rue, de la télévision ou des journaux. 1ls donnent la possibilité de mieux coller
aux realités du terrain et aux aléas de l'actualité. lls peuvent nous permettre
d'étre plus proches des intéréts des apprenants, de leur vie quotidienne".
Effectivement, les documents authentiques empruntés a une culture étrangére
font entrer les apprenants dans des situations réelles de communication et sont
ainsi susceptibles d'éveiller la curiosité des apprenants pour un type de discours
qu'ils ne peuvent pas toujours trouver dans les manuels de FLE. De plus, la
langue qui s'y joue, parce qu'elle n'est pas produite pour des apprenants en FLE
mais pour des locuteurs natifs, est celle que nous voudrions idéalement
transmettre a nos apprenants. Ainsi, en introduisant des documents authentiques
en classe de FLE, nous mettrons les étudiants en contact avec ce que l'on
pourrait appeler des référents langagiers. En outre, par sa forme et son discours
singuliers, le document authentique constitue en lui-méme I'objet de
l'apprentissage en FLE. Loin d'étre un simple moyen de transmission, le
document authentique doit étre travaillé en tant que savoir et savoir-faire (savoir
lire un mode d'emploi, savoir écouter un flash infos radiophonique...) pour
rendre l'apprenant capable d'agir dans un contexte francophone.
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Notre propos insistera autant sur les compétences langagiéres que sur les
compétences interculturelles. L'apprentissage d'une langue étrangére vise a la
communication entre des locuteurs de différentes cultures et pour que cette
communication soit efficace, une compétence interculturelle est essentielle.
"L'interculturel n'est pas une option simple: il est au coeur de la (réalité
humaine) et personne, a ce sujet, ne peut se permettre de choisir une autre voie"
(Abdallah-Pretceille& Porcher, 2001: 58). Pour travailler cette compétence, il
semblerait d'ailleurs que le document authentique soit tout indiqué: "La
compétence de communication interculturelle est devenue aujourd'hui une
notion clé pour tout enseignement de langues étrangeres. Nous pensons que
l'acquisition de cette compétence peut se faire par l'introduction des documents
authentiques des le début de l'apprentissage et l'intégration de ces documents
dans le programme d'enseignement car ils nous mettent en contact indirect avec
toutes les réalites du pays dont on apprend la langue.” (Qian, Y., 2009, p. 153).
Concernant la tiche communicative en classe de langue, ALRABADI confirme
que "la tdche dans la classe de langues étrangéres est un plan de travail qui doit
étre en relation avec des activités reelles relevant de la vie quotidienne, qui doit
étre lice a du sens et qui doit avoir un resultat identifiable qui peut étre évalué.
Elle doit refléter une sorte d'authenticité accessible aux apprenants puisqu'on ne
s'engage dans une activité que si l'on pense que celle-ci peut étre réalisable.
Enfin, la tdche est censée impliquer une utilisation communicative de la langue
dans laquelle les participants doivent focaliser leur attention sur le sens plutot
que sur la structure linguistique.” (Alrabadi, 2012, p. 6). Ces taches
communicatives rendent 1'enseignement/apprentissage plus efficace et interactif.
De plus, elles favorisent I'autonomie et la motivation de I'apprenant.

Avec les effets de la mondialisation, I'apprentissage des langues étrangéres
prend de plus en plus d'ampleur. Nous pensons que cet apprentissage doit se
faire via des activités attractives et des approches modernes axées sur le plaisir et
le divertissement. Dans ce travail, nous allons découvrir l'enseignement du FLE
par le biais de la publicité et de la gastronomie, deux domaines loin d'étre
absents de la vie quotidienne de nos apprenants. En effet, personne aujourd'hui
ne peut échapper aux spots publicitaires qui s'introduisent dans les foyers via la
télévision et internet. En outre, la cuisine est un aspect trés important de toute
culture, a fortiori en Jordanie si l'on prend pour exemple la présence
grandissante de programmes télévisés comme "Super Chef", "Top Chef", "Un
diner presque parfait”, "Le meilleur patissier" etc, qui présentent art culinaire
d'un pays étranger. Nous sommes convaincus que la combinaison publicité-
gastronomie touchera le public d'étudiants jordanien et que I'exploitation d'un
document authentique développera autant leurs compétences langagiéres
qu'interculturelles.
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L'utilisation du document authentique en classe de FLE: Le cas de la
publicité- Une exploitation linguistique et pédagogique du spot
publicitaire "Camembert de Normandie"

Batoul Mujahed Al-Muhaissen”

Résumé

Dans cet article, nous allons aborder et discuter la question de l'exploitation de la
publicité¢ dans la classe de FLE envisagée comme support permettant de travailler les
compétences langagiéres et interculturelles des apprenants. L'intégration de documents
authentiques comme la publicité dans le processus d'enseignement du FLE offre de
nombreux avantages notamment en ce qui concerne le développement des savoirs et des
savoir-faire des apprenants sur l'actualité et la vie quotidienne d'une certaine société.
Nous avons choisi la publicité parce qu'elle est un support nécessairement authentique.
De plus, elle présente un discours a la fois bref, efficace et attractif qui est motivant pour
les étudiants. Nous nous intéresserons ici au cas précis du spot publicitaire dont nous
dégagerons les différents aspects susceptibles d'étre exploités en classe de FLE. Pour
appuyer nos idées, nous présenterons un exemple de séquence linguistique et
pédagogique sur le spot publicitaire "Camembert de Normandie".

Mots-Clés: Compétence de communication interculturelle, Publicité, Exploitation du
document authentique dans la classe, Didactique du FLE en Jordanie.

Introduction

Les documents authentiques comme la publicité sont des supports destinés
aux francophones pour répondre aux besoins de communication réelle. Ils
présentent des atouts pour l'enseignement du FLE dans la mesure ou ils
correspondent a la vie réelle des francophones. Source de motivation, de
dynamisme et d'enthousiasme, ils sont aussi connus pour favoriser l'authenticité
des interactions en classe de FLE. Cependant, leur exploitation pédagogique
reste complexe, surtout s'agissant de documents publicitaires dont nous voulons
montrer l'intérét. Pour cela, nous nous intéresserons dans un premier temps au
document authentique que nous tenterons de définir.

Puis, nous nous pencherons sur le cas plus précis de la publicité, a l'intérét
notamment de son utilisation en classe de FLE et nous proposerons quelques
approches pédagogiques a partir de ses spécificités. Enfin, nous prendrons pour
exemple "Camembert de Normandie", un spot publicitaire qui fait la promotion
d'un fromage frangais.

© Copyright 2016 by The Society of Arab Universities Faculties of Arts, All rights reserved
* Le Département des Langues Modernes, Université de Yarmouk, Irbid-Jordanie.
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Conclusion

In Shakespeare's King Lear, madness is represented as a complicated and
meaningful act. It functions both as a prime mover to the play's moral theme and
its line of action and structure. In other words, in connecting madness with the
complication of Lear's individuality, his consciousness of his frame of mind, the
recognition of its impact on his body and soul and its connection to Lear's clarity
of vision and power, are basic features of Lear's mental state, Shakespeare
liberates the English medieval conceptuality of madness from a dreadful state of
“silence” and nullity two basic characteristics of madness addressed by Foucault
(1965) in his analysis of madness and civilization. Moreover, in establishing the
linkage between heroism with madness, Shakespeare has de-constituted the
structurality of power in the Renaissance tragedy. The “confinement” and
“marginalization” of the mad, to adopt Foulcaut’s terminology, is challenged by
Lear’s mental state which is intended to set him free of false and long-
established perceptions of life. In doing is Shakespeare enforces a new
perception of art and a new power structurality.

Lear’s madness is a unique mental state which must be studied and
investigated on its own terms. The idiosyncratic nature of Lear’s mental disorder
indicates the author's awareness of the complexity and contradictory state of
mental disorder. Madness in Shakespeare’s King Lear is not dealt with as a mere
biological fact or a simple natural phenomenon; rather, it is dramatized as the
product of various psychological, social, political and cultural practices acting
upon the mind of the individual and producing such a mental state. Madness in
King Lear can, thus, be considered as an act of transgression because it suggests
that the disorder and imbalance in the order of things, the apprehension and
consciousness of the nearness between reason and unreason, together with a
sense of fear, guilt and instability, draw one closer to those dark, untrodden and
forbidden regions.

Madness does not represent a certain manifestation of unreasoning and
deviation, nor it is shown as a biological disorder. The conception of the mad as
deviant and “other” is, thus, challenged in Shakespeare’s conception of madness
in Lear. Unlike the clown, the mad and the fool who are relegated flat positions,
king Lear's heroism is located in his madness. King Lear is a hero, whose
conflict emerges from a breach of selfhood and whose complicated individuality
transgresses the conventional conception of heroism in the Renaissance drama.
He is a significant instance of a character that goes beyond its institutional, as
well as, its dramatic role in the world of the Renaissance tragedy.
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nothingness that he has been seeking, agony, moral and emotional disturbances
characterize Lear’s mental state in the death scene. For Bucknill “[t]he weakness
of exhaustion has disappeared, and the delusion and incoherency of the
preceding excitement has yielded to the good influences with which his
daughter... has blamed the wounded soul” (1969, 230). Ironically, Lear’s tragedy
can be found in the restoration of his mental capacity, or in his inability to evade
madness. His tragedy is also determined by his utter awareness that meaning is
found in another form of “nothing”, specifically, in the “no life” or the death of
his beloved Cordelia. Lamenting over the lifeless body of Cordelia, Lear
becomes entirely aware of the forces of negation on his life:

No, no, no life!

Why should a dog, a horse, a rat have a life!

And thou no breath at all? Thou’it come no more,
Never, never, never, never, never! (V, iii, 306-309)

It is Lear's preoccupation with certain ideals, true love, real daughter, and
the association of truth with inwardness that has become his dilemma. His
tragedy can he found in the fact that he is unable to see clearly or to see other
perceptions of truth and reality other than his own. It is through Lear’s madness
that Shakespeare suggests that truth is no longer linked to the accepted universal
order of things, but is constructed around an internalized notion of responsibility
that requires an endless investigation of the inner self and of one’s motives,
desires and actions. The introduction of the notions of recognition, responsibility
and consciousness of madness leads us, thus, to a subtle change in the perception
of insanity in the old people. The fact that Lear’s mental state gravitates around
madness and reasoning and the implication that Lear is in control of his mental
capacity suggest new dimensions of madness and heroism in the world literature.

Moreover, based on the concepts of "reversal" and "recognition," Lear’s
madness cannot be deemed a passive mental disorder, or a deviation into
nonsense, but is rather a meaningful constituent that allows the hero to discover
false judgment, moral blindness and shortsighted experiences. On a higher level,
madness, itself, can be considered a figurative journey which is presented as the
inevitable result of an internal and intricate process that allows one to be placed
in a dark region where he is enabled to question the truth of existence. Through a
number of psychological changes that had aftlicted his mental state, Lear started
to reconsider, readjust and reorganize some self-made and constitutionalized
concepts.
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anger” instead. In moments of anger and despair and in his failure to understand
the “unnatural” act of his daughters, Lear's mind wanders between reason and
unreason, mindedness and madness. He is not certain which one he needs in
order to comfort the tormented soul, but in his utmost incomprehension, he
realizes “reason not the need” (11, iv, 264) is more important and chooses
madness over “weeping.” Recognition of insanity comes to its climax when Lear
chooses to go "mad." This reflects his utmost agony and his "full of grief,"
especially when he invokes madness to march into his body and mind. His "heart
Shall break into a hundred thousand flaws" when he decides to lose mind, and
‘go mad’: "or ere I'll weep. O Fool. 1 shall go mad! (II, iv, 264-286).

For Bucknill (1970), Lear is conscious of his mental state. The causes
behind the madness are also palpable to his disordered mind. He is aware of the
forces of madness urging his temper and the structure of the mind, but he
struggles and acts against them. Similarly, what is most heroic about mad Lear is
his endless struggle against the impulses of unreasoning acting forcefully upon
his mind. He never stops questioning those forces even when the sense of the
burden of guilt is combined with no understanding of the correct and just order
of things. Lear struggles insistently to assume reason in his disordered mind. For
example, Lear is made aware of moments when his “wits begin to turn.” More
clearly in the storm scene when he is alternately driven by anger and madness,
Lear is broken mentally and physically. His mental state is associated with an
overwhelming emotional and mental exhaustion. The scene is set within a world
of chaos which is a further removal from the world of sanity. Such a
development in Lear's frame of mind makes recognition of madness, together
with a notion of responsibility, very significant elements in the analysis of
mental disorder.

It is only through madness that Lear breaks down the false morality and
appearances of his courtly world and starts to gain new insights and character
development. Where his earlier speech is concerned with power, title and
formality, the later speech is concerned with Lear's own humanity and
complicated individuality. For Max Byrd "Lear's experience is purgatorial;
madness is both punishment and insight" (1964,7). Whereas madness makes him
withdraw from society, it allows him the discovery of the inner self which is
only made obtainable through crossing the boundary of reasoning and
mindedness.

Shakespeare acts out the complication and heroism in Lear’s character
through the development of a disturbed mental state. When he appears a prisoner
with Cordelia, Lear is presented with a different mentality. One important
feature of the final scene is that there is no insanity in it. Lear speaks and acts as
if his mind has never wandered. Instead of the unconsciousness, or the
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dramatization, madness in Lear's character cannot be defined as "the other of
reason." The most evocative and meaningful utterances were said by both the
fool and Lear, the mad. It is in madness that Lear realizes his first false judgment
in saying that, "Thorough tatter’d clothes [small] vices do appear; Robes and
furr’d gowns hide all. [Plate sin] with Gold. (IV, iv, 165-167).

Recognition of madness, also, means that the growth and development of
Lear's individuality and the completion of his tragedy depend on the
incorporation of an element of meaningful lunacy in his personality. This is only
achieved through an endless deviation into a sense of loss and unreasoning. For
Buckinll madness, surprisingly and meaningfully, is found to be the reason
behind Lear’s intellectual vigor and eloquence. It is emphasized that in the very
scenes where Lear’s madness reaches its climax, his speeches were featured as
the most eloquent, lucid and convincing. Shakespeare “had studied mental
disease too closely not to have observed the frequent concurrence of reason and
unreason; or the facile transition from one state to the other” (Buckinll, 197). In
the utmost absurdities of his mad scenes, it can be noticed how Lear’s madness
resembles- and to a certain extent- transcends the levelheaded part of his mind.
Drawing a line between reason and madness has become a very tough task for
the reader.

The recognition of madness is, also, brought about through Lear's
consciousness of his loss of mind the idea that makes one more important feature
of Lear’s mental illness. It has been found that the mentally ill patients do not
recognize their mental states. Lear’s madness raises significant issues regarding
the meaning of the consciousness of the mentally ill people. Specifically, it is
significant to examine the extent to which Lear initiates, accepts and, or rejects
his mental state. Lear’s awareness of his mental state is significant because it
makes him travel around sense and nonsense. The half-mad mind is brought
closer to the other part through this consciousness. His disturbed mind is entirely
obsessed with images of the past. It relates such images to the new experiences
of body, time and space and to every aspect of his life, past and present. Lear’s
awareness of his mentally state being begins at an earlier stage in the play, and
makes him plead not to be mad. End of Act I, scene v, Lear, recalls his past
experiences, a sense of guilt that he “did her wrong,” another sense of fear made
him pray for heaven not to make him mad and to keep him in "temper": "0’ let
me not be mad, not mad, sweet heaven! Keep me in temper, | would not be mad
(1, v, 46-47).

In his utmost agony of filial ingratitude, Lear prays also for heaven to give
him “patience” and “not to fool him so much” so that he can bear the pain
tenderly. He is aware of the pain and hurt that madness will bring, and has
already brought, to his confused mind, and so he prays to be touched with “noble
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remains gravitating about its own structure, in Edgar’s words “matter and
impertinency mixed, Reason in madness!” (IV, vi, 174-175). In the liberation of
the mind of meaning, Lear’s world becomes so burdened with contradictory
signs, illusions and allusions. It is now free of the old order of things and begins
to form a new structure of its own. It is significant that this structure, which is in
a progressive process of establishing new terms, could form a typical and
nonconforming perceptions of truth. This is one more form of recognition of the
power of madness in the play. In IV, iv, when Lear enters mad and is crowned
with weeds and flowers, madness is actually articulated as a powerful force that
acts feverishly on the mind of the hero. Those sensitive moments of madness
culminates in his contemplation over the reality of Man, which is found, again,
in a conception of nullity as intended mainly “to see the things thou dost not”
(IV, vi, 172). Lear's mind contemplates a meaning of life that is found in the
power of nothingness.

Such conceptuality of life is intensified in the famous storm scene when
Lear reconsiders his past sin, when “he did her wrong” (I, v, 24). He admits that
he is “a man [m]ore sinn’d against than sinning” (II1, ii, 59-60). In this scene, a
considerable change underlines his growing personality. His madness makes him
realize the misery of the “poor naked wretches” (IIL, iv, 28) and the “houseless
heads” (30). And as Lear “exposes [himself] to feel what wretches feel” (34), his
madness is turned into a force with which he could purify his sin and atone for
his guilt. He becomes a new Lear as the “self-centeredness” in his personality is
replaced by the “other-centeredness.” This redemptive aspect of Lear’s mentality
is not inconsistent with his attempt to understand the complicated inner self.

“Reason not the need”: Recognition of Madness and the Necessity of
Rational Madness in King Lear

An eclement of "recognition" is, also, essential in addressing the idea of
madness in King Lear. Whereas mental illness has been viewed negatively
throughout history- being ranked in the Middle Ages in the hierarchy of vices,
and simplified later as the failure of a normal psychological organ- madness in
King Lear is not defined in such a simplified and negative way. Lear's madness
is recognized as a meaningful and functional element. Shakespeare allows Lear's
madness to be paired with an element of recognition which is fundamentally
related to the prevalence of Lear's mad personality in the play. This is, in part,
due to Shakespeare's ability in portraying unconventional behavior, a peculiarity
of madness in the midst of organized and well-established institutions (Nathan
Pensky 2110). Lear's ability to recognize truth through his deviation into
madness is a basic characteristic of his individuality and is considered a serious
attempt to destabilize a commonly accepted European history that deems
madness as an empty category without an 'other'. According to Shakespeare's
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Kent. This is nothing, Fool

Fool. Then ‘tis like the breath of an uunfee’d law
Yer, you gave me nothing for’t. Can you make no
use of nothing, uuncle?

Lear. Why, no, boy, nothing can be made out of
nothing. (I, iv, 124-128)

Furthermore, like Lear’s progressing mentality, “nothing” acquires different
features and attributes all throughout the play. In Lear’s discovery that he is
reduced to “nothing,” he shifts to the maddening contemplation of Man’s reality,
which turns to be “nothing” itself. What is in question, first, is filial ingratitude
presented by Cordellia’s “nothing” and later by the brutal acts of Regan and
Goneril. In subsequent scenes, as obvious in the changes taking place in Lear’s
mind, “nothing” is no longer considered a response to filial ingratitude, failure of
father- daughter relationship; it is rather experienced mentally by Lear as an
extended form of truth and reality. On the effect of “nothing” on Lear’s
personality, Mathilda Hills (1976) adds that Lear’s emphatic negation of love in
“I’ll not love” is the first of a series mental contemplation which culminates in
Lear’s answers to his question, “Who is it that can tell me who [ am” (I, iv, 238).
Ingratitude strikes most deeply into Lear's mind and heart, but there is something
more than ungratefulness that would cause the drop in the mental state of King
Lear. For Edwin Muir (1942), this “something” is Goneril and Regan’s attitude
to power, which is based on their approach to life in general.

Lear’s frame of mind governs and is governed by his individuality. It is
intricate and complicates the simplified conception of madness in the
Renaissance drama. On the one hand, the inner and outer forces that madden him
determine the structure and line of his conflict, and on the other, those same
forces can be seen as a reflection of the complexity and contradictory nature of
his mentality. This might add a contradictory aspect to Lear’s character, when
we realize that aggression replaces his humanity and becomes part of his
reaction to his surroundings. Rosenberg comments that “Lear’s madness issues
from the very sources of his character: if it has moments of the wise, sweet and
pathetic, it is mainly aggressively erotic and hostile, sadistic: he would punish,
'knife into flesh, kill, kill, kill”” (212). Lear’s mind, assaulted by a strong sense
of incomprehension, disorder, doubt and rejection, combined with a powerful
need for love and clarity, breaks out into madness in critical moments of body
and mental limitations and blindness.

During those moments of feverish madness and insanity, Lear's mind,
though freed from reason and wisdom and from the order that organizes them,
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Additionally, Lear's love test might be indicative of what Ingham Adrian
(1996) calls "unnatural melancholy" that could be seen as the grounds of Lear's
wandering mind. In this regard, Robert Burtn's analysis of Anatomy of
Melancholy (1621) relates that much like Hamlet, King Lear's melancholic state
is driven by "fear and sorrow," "suspicion and discomfort." Lear's test is not
intended to make him hold one form of power; one that cannot be granted
through the authority he has as a king- as some critics argue- but it is perhaps an
endeavor to obtain the intimacy of private and personal relations in order to
overcome that sense of melancholy. From this perspective, madness is
constructed through Lear's complicated and failing vision of power and filial
relations which is connected with his limitation and shortsightedness as a human
being and an authoritative figure. This has, also, been achieved in Lear's
realization that his reality is located in the simple meaning of Cordelia's
"nothing." It will be shown next that "nothing" has become one more way to
reverse or invalidate the role of the mad in the English drama.

One way of restructuring Lear’s mind is in finding a meaning for “nothing;”
a heavy task that has been carried out in Lear's mind all throughout the play. The
world of King Lear introduces us to a new conception of “nothing.” Right from
the beginning “nothing will come out of nothing” (I, i, 96) is recognized by a
number of characters. However, it is Kent who attempts first to destabilize
Lear’s understanding of “nothing.” He could transcend Cordelia’s literal,
impassionate and unembroidered meaning of “nothing” to another world of
sight, emotion and intuition in initiating “see better Lear” (L,i, 157). Furthermore,
Edgar believes in the effective power of nothing in saying “[i]n nothing am I
chang'd"(IV, vi, 6-7). Also in saying “that’s something yet: Edgar I nothing am”
(I, 1iii, 21) it seems that Edgar finds his identity in this “nothing;” one that has
no substance or importance, a nonentity. It is meaningful in this regard to realize
that whatever changes happen to Lear’s personality were through Cordelia’s
"nothing;" an idea that is very basic for the development and growth of Lear's
personality. It is through “[i]n nothing am I chang'd" that heroism is also brought
about and underlined in different characters in the play. The fool also manifests
an understanding and awareness of the power of nothing. For John Reibetanz
(1979) "Edgar and the Fool seemed to recognize the power of nothing, and they
chose folly and madness instead” (107). In teaching Lear a speech, the Fool
inquires, “can you make no use of nothing” (126). Ironically, he establishes ten
commandments to which Kent and Lear respond with a clear emphasis on
meaning as constituted in “nothing”,
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Similarly, it is the same self-attachment that blinds him to Cordelia's
genuine and honest love and forces him to accept Regan and Goneril’s flattery
and lies as real. Lear’s high consciousness of his ordeal and the inability to
overcome the pain caused by it, is apparent in the revealing moments of agony
and anger when he says that the mere truth of his displeasure and disappointment
at Cordelia’s ingratitude is that, “[he] lov’d her most and thought to set [his] rest
on her kind nursery” (I, i, 123-124). Furthermore, it is the same quality of self-
attachment that makes him condemn Cordelia with “a self concerned” obsession
in saying, “Hadst not been born than not t’have pleased me better” (1, 1, 233-
234).

Whether insanity is an affliction of the intellectual or the emotional part of
man’s nature is further investigated by John Bucknill (1969). In discussing the
major causes of insanity, the writer suggests that sudden emotional changes are
important factors. These changes might be expressed in an exaggerated form of
passion or desire. He stresses the claim that the disorder of the intellectual
faculties is not as primary and essential as the disorder of the emotional
faculties. The writer concludes that no state of the reasoning faculty can, by
itself, be the cause or condition of madness, congenital idiocy and acquired
dementia being alone excepted. The corollary of this is that emotional
disturbance is the cause and condition of insanity. (168)

It is understood that excessive passion has become a disease as the writer
stresses the idea that “exaggerated passion, perverted affection, enfeebled
judgment” (ibid), all combine to form a mental illness. However, whether this is
considered a mental disease or not, “madness or nothing” (ibid) is not the central
issue for Shakespeare in King Lear. What is significant is the establishment of
emotional disturbance as the cause and condition of further complex
psychological developmental phases and moral decisions in Lear's personality.

Shakespeare's dramatization of madness makes it meaningful to consider
how violation of the structure of the human mind comes through another
violation of the natural and biological order of relations. He traces this violation
deliberately in the development of Lear’s failing mentality. Lear’s rash response
to Cordelia’s “nothing” ceases to be a sign of an authoritative act; it is rather
considered as a mental deviation that reacts against Cordelia’s violation of the
natural order of things. Though this violation results in the animal frenzied
aspect of Lear’s madness in subsequent scenes, it is constructed as a means to
restructure Lear’s mind throughout the play. Part of the complexity of Lear’s
failing mentality is his inability to conceptualize that some natural relations are
embedded and disguised with power and authoritative aspects. Lear sees all
power relations as embodied within a network of biological ties and thus he
becomes blind to the ways they are conceived of and operate in life.
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Lear’s “notion weakens” (I, iv, 236), “beat at this gate” (I, iv, 280), “let me not
mad” (I, v, 47),0, Fool, I shall go mad” (II, iv, 288), “my wits begin to turn”
(I1I, 1i, 67). Unreasoning in King Lear, thus, is assembled through a process that
places Lear’s mentality under the impact of a number of successive emotional
and psychological shocks. Lear’s mind is afflicted by the ingratitude of
daughters and the realization that his world proceeds disorderly. Under the grip
of mental confusion, he is further increasingly and successively afflicted by a
mind that cannot accept a breach in natural and biological relations.

Lear uses the occasion of Cordelia’s betrothal to declare his intention of
dividing the kingdom. A political act is strongly connected with the law of love
and attachment. His need for the appearances of love is presented in his
statement, “which of you shall we say doth love us” (I, I, 51). Whereas he is
delighted by the false language of Goneril and Regan, he is deeply upset by
Cordelia’s silent definition of love. He shows a conception of love, which is
rejected by Cordelia whose response was “nothing” to the bargain carried by,
“What can you say to draw A third more opulent than your sisters”? (I, i, 85-86).
What Cordelia considers “true” (I, i, 107), Lear considers “untender” (I, i, 106)
and as she believes in “love and be silent” (I, i, 62-63), he believes that
“[n]othing will come out of nothing” (I, i, 96). In the first scene, King Lear
cannot see clearly, he is mentally confused and cannot realize that silence can be
more than “nothing;” a term that could constitute his reality. From the very
beginning, at Cordelia's definition of love, Lear ends “a stranger” to his “heart"
and mind. He is tormented, and “cut to th’ brains” (IV, vi, 193) by what he sees
as unreturned love and ingratitude. What begins as a love test becomes a
technique that is skillfully used to develop and reorganize the mental structure of
the hero.

Mental disorder might have been enhanced by some other personal features
of Lear's character. Self-attachment, false judgment, self-love and self-delusion
are some features of Lear’s personality in the first scene. Self-attachment is
meaningful in this regard; it explains his determined withdrawal from the world
of power and sanity. Foucault, (1965), as well some other psychologists,
considers that self-attachment is the first sign of madness. Maybe, it is because
Lear is so attached to the self that he accepts error as truth, lies as reality,
ugliness as beauty and virtue. His insistence on hearing a declaration of verbal
love by his daughters and making it the essence for a very somber political
decision show how Lear's need of love is more than that for power. Lear's
personality shows how these two are in conflict and cannot be compromised in
his structure of mind. However, such an act shows how Lear's humanity
surpasses the rigidity of power and the formality presented through the crown
and the throne.
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madness to be paired with his recognition of truth" (Jessica Dunckel 2003).
Speaking generally, in finding new dimensions of truth and reality in that dark
region of doubt and fear, in Lear’s disordered mind, Shakespeare widens new
perspectives of madness and art in the world literature.

An element of reversal is also significant to the characterization of the
individuality of Lear. Madness achieves heroism in the play because it shows the
inherent and distinctive aspects of Lear's personality, his "singularity of vision",
his individuality, "tragi flaws" and humanity, the necessary abstraction of
conflict and the noncompliant or subverted materialization of his experience. An
element of reversal is also significant to the plot because Lear's distinctive traits
are primarily defined and presented in a complex discourse of madness with
complicated and contradictory aspects and functions. Such a dramatization of
insanity and madness invents a story with a defiant new line of plot and heroism
that deconstructs the existing conceptuality of power and authority in the English
dramatic text. This line of plot- that traces the history of Lear's madness and
reflects basically on its capacity to destabilize and subvert the role of the mad in
the English drama, will be presented in the next part of discussion.

Tracing the development of Lear's mental history, thus, has become a very
significant act especially as it incorporates the central configuration and conflict
within the hero. Many different suggestions have been given on the account of
Lear's madness. Some critics suggest that Lear’s first act of dividing the
kingdom according to a verbal announcement of love, followed by banishing
Cordelia and Kent, is an insane act (Marvin Rosenberg 1972). Others see that he
is, at first, a man of a stable mind but of extreme vanity; under the influence of
uncontrolled passion, his weak mind begins to lose its sanity (John Bucknill
1969). Extreme passion ungoverned and undisciplined by reason, a fundamental
trait of mad characters, could be found to be behind the disorder of Lear's mental
state.

Most critics choose that fearful moment in Act III, iv when Poor Tom
appears, to be at the point in which Lear breaks into madness. However, Lear’s
madness, climaxed by a harsh tempest in the mind and a severe unconsciousness
in the same scene, cannot be reduced to one rigid end or phrased in pure medical
terms as loss of mind. Nor a Renaissance model of the fixed personality of the
mad is sufficient to dramatize Lear's mental disorder in the tempest scene.

Madness in King Lear complicates the insanity of an old man as it makes
Lear's mind wander and go aimlessly around through a rather complex and
progressive process. The progression of madness (or the development of Lear's
mental breakdown) is dramatized through the earlier hints and fears of madness
articulated by Lear and other characters: Kent’s “when Lear is mad” (L. iv. 146),

234



“Can You Make no Use of Nothing?” Madness, Heroism, Power in William Shakespeare’s King Lear

perform unusual functions and unconventional and individual traits. It is
intended basically to reflect the complication of the individuality of the hero,
Lear. Thus, the personality of King Lear is complicated because he is allowed
through madness to go beyond the stereotypical role relegated to the mad man in
the English Renaissance drama. Conversely speaking, in many instances in the
play, madness shows how Lear's clarity in vision was limited when he was a
wise man and king. On the whole, Lear's failure in mind is intended to provide
his personality with the growing insight, newness and development necessary for
the well-established definition of heroism in the English Renaissance tragedy.

More clearly, the English Renaissance drama shows how ostensibly mad
characters, like clowns and fools, stay flat as long as they exhibit conventional
and un-individual traits and perform their intended functions; they are intended
basically to produce dramatic comic effects or scenes with comic relief. They
are, also, dramatized to possess no attitude and behavior except that of their type
because they seem to have been cast in the same role. Lear's individualistic
traits, however, complicates the character of the mad in the Renaissance drama
as it makes him go beyond such a flat role. Heroism is specifically associated
with Lear's madness which- as made into a complex component with multiple
facets and functions- subverts such a stereotypical role. Thus, a portrayal of
madness depicting the central configuration and complication of the
individuality of the protagonist depends on the incorporation of two basic
elements: "reversal" and "recognition", two terms determined by Aristotle as
necessary elements in a tragedy (Jessica Dunckel 2003). Relying on such
elements, Lear's madness can be seen as forming a complex and multiform
process that violates the "unspoken potentiality" of the mad in the Renaissance
culture.

“In nothing am I chang'd": Employment an Element of '"Reversal" in the
Portrayal of Madness in King Lear

An element of "reversal" is essential in the portrayal of madness in King
Lear as it forms an unsettling force against the traditional and negative
representation of madness in the English Renaissance tragedy. The natural
incorporation of mental disorder in Lear’s personality is in itself disrupting
because it is considered a reversal to or a violation not only of the divine
authority of the king in the English Renaissance society, but also of the figure of
the father, deemed the supreme authority of blood and kinship in Medieval
cultures. In its ability to transform the psyche of an old man from ignorance and
delusion into knowledge and apprehension, madness is presented as a disruptive
force that transcends the fixed conceptuality of power and authority in the
English Renaissance culture. Shakespeare makes Lear's madness transcend its
fixated and engrossed (fool/clown) model when he allows "Lear's progressing
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preventing him from becoming a passive object. Madness in this play presents
an unlike definition of heroism that has been imposed in the classical drama.
When Kent insistently demands “see better Lear” (I, i, 158), Lear’s madness
becomes a valuable tool that enables him to carry out this heavy task all
throughout the play. Lear's mental disorder, for Shakespeare, does not indicate a
negative aspect in the play; it is rather recognized as a meaningful constituent
because it generates a new conceptuality of power and authority in the cultural
and dramatic discourses of the English Renaissance drama.

In his book Foucault: A Critical Foundation (1994), Louis Mcnay explains
that the modern philosophy is caught within the confused “sleep of dialectics
and cannot begin to comprehend the singular and fleeting moment of
transgression" (49). He claims that our style of thought and language are
hampered by “dialectical logic" and so the act of transgression remains an
“unspoken potentiality.” The liberation from a dominant notion of rationality,
thus, is the only way to liberate an act of transgression. In light of this, the search
for an act of transgression in a work of art forms an important constituent which
must be sought within a discourse that defines transgression as an “ anti-
essentialist manner signifying nothing in itself except the need permanently to
push experience to its limit to discover new ways of being”(46).

It is argued in this paper that in placing madness and insanity at the heart of
truth, and in finding different perspectives of reality from within discourses of
unreason, madness in William Shakespeare's King Lear can be seen as an act of
transgression that can impose new conceptuality of power. Shakespeare's
dramatization of heroism incorporated within the domain of the fantastic and the
unnatural may present a threat to the English Renaissance rationality. This is
enhanced by presenting a figure of authority and law, a divine figure, as a mad
person. Having the status of a wise man- not only of juridical and moral
influence, but also of a mythical and folkloric force- King Lear embodies the
real and the fantastic, the human and the inhuman and the natural and the
unnatural. The function of his madness has become to transcend, reverse, upset
and to break the well-established order of truth and judgment in his culture.

Unlike many English Renaissance dramatists who have produced madness
in minor characters - like the characters of the clown or the fool, in which the
focus is less on personality than on performance- madness in William
Shakespeare's King Lear is intended basically to reflect the ongoing conflict in
the hero, Lear. More explicitly, whereas the madman is presented in repeating
roles and situations and is dramatized as someone lacking knowledge and insight
and cannot develop or change, Lear's character is dramatized as a protagonist
whose madness has not been cast in the same mold. Madness in King Lear
presents a new conceptuality of heroism as it authorizes and empowers him to
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Abstract

The originality of Shakespeare's King Lear lies in the formulation of a mad
personality that goes beyond its stock and stereotypical role. Shakespeare seems intent
on a portrayal of madness that conveys the complication of the individuality of the hero.
In an ambivalent way, madness is implemented as the driving force of conflict and its
ultimate outcome or end. In its subversion of the accepted and standard roles of
characterization and heroism, Lear's madness becomes the central totalizing theme in the
play that overthrows the very hierarchies of power in the English Renaissance drama.
The personality of Lear is imbued with power, insight, growth and distinctiveness only
when he gets mad. The necessary abstraction needed in heroes, and their removal and
estrangement from reality, and the existence apart from their institutionally defined roles
are, also, essential characteristics of heroism and located only in King Lear's madness. In
this paper madness is treated as a powerful force for it is conscious, self -determined and
heroic.

Introduction

In Madness and Civilization: a History of Insanity in the Age of Reason,
Michel Foucault (1969) traces the history of madness in civilization, indicating
that it has been negatively viewed throughout history. Madness has been taken
as a “Paradoxical manifestation of non-being,” “the absence of work;” it has
become “nothing” and “a moment of silence” (quoted in Louis Mcnay 1994, 38).
Such a conception rests on a negative attitude to the mentally ill persons. It has
been very difficult to know what madness constitutes because it has been seen as
an “empty category” (38) with no meaning. Foucault believes, also, that
“madness has been construed as sloth, animality and finally reduced to the
silence of non-being” (38). Such a definition has been revised in the
Shakespearean drama. Particularly, in imposing a new conceptuality, assemblage
and production of the mad character, Shakespeare defines madness in King Lear
as a vital force that circulates throughout the specific cultural and historical
discourses of the English Renaissance drama. Madness is manifested in the
personality of King Lear imbuing him with dynamic and heroic features and
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